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	Título completo da Dissertação, tal qual aprovada na Ata de Defesa Pública:
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	Resumo da dissertação:
Existem milhares de produções literárias voltadas à proteção de marcas relacionadas 
aos setores financeiros físicos, porém são poucos as que falam das instituições 
financeiras digitais e a proteção das marcas dentro das organizações. Ademais, 
estamos falando de um setor que vem crescendo em tão pouco tempo e ganhando 
espaço cada vez mais no Brasil e no mundo. O objetivo do trabalho foi de criar uma 
base de dados a partir dos resultados obtidos por meio de um mapeamento da 
proteção das marcas das 10 instituições financeiras digitais brasileiras, descrevendo 
as estruturas da proteção e suas características, além de investigar os indicadores 
econômicos e de desempenho no ranking das marcas, através da associação da 
marca a instituição e estudar os processos de valorização de ativos da organização a 
partir da marca e o seu potencial competitivo. A metodologia utilizada para a realização 
da coleta dos dados ocorreu por meio de pesquisa qualitativa e quantitativa. A coleta 
de dados foi realizada utilizando o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI),
Banco Central do Brasil (BACEN)e demonstrações contábeis das referidas instituições 
financeiras digitais brasileiras disponibilizados em seus respectivos sites. Com isso, 
espera-se com esse trabalho criar uma base de dados mostrando as características e 
estrutura da proteção das marcas instituições financeiras digitais e investigar os 
indicadores econômicos e de desempenho através da associação da marca a 
instituição

	Abstract:
There are thousands of literary productions aimed at protecting brands related to the 
physical financial sectors, but there are few that talk about digital financial institutions 
and the protection of brands within organizations. Furthermore, we are talking about a 
sector that has been growing in such a short time and increasingly gaining ground in 
Brazil and around the world. The objective of the work was to create a database based 
on the results obtained through mapping the protection of the brands of 10 Brazilian 
digital financial institutions, describing the protection structures and their 
characteristics, in addition to investigating the economic and performance indicators in 
the ranking of brands, through the association of the brand with the institution and 
studying the processes of valuing the organization's assets based on the brand and its 
competitive potential. The methodology used to collect data occurred through 
qualitative and quantitative research. Data collection was carried out using the National 
Institute of Industrial Property (INPI), Central Bank of Brazil (BACEN) and financial 
statements of the aforementioned Brazilian digital financial institutions available on 
their respective websites. Therefore, this work is expected to create a database 
showing the characteristics and structure of brand protection for digital financial 
institutions and investigate economic and performance indicators through the 
association of the brand with the institution.
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